06/06/2020

Pag. 15

~24 DR

diffusione:69029
tiratura:98695

Green Network azzera i debiti e punta sul’M&A

ENERGIA

Il gruppo chiude il 2019
con 35 milioni di utile
e guarda al consolidamento

Cheo Condina

«Green Network é I'unica utility ita-
liana privata, indipendente e con zero
debiti. Guardiamo finalmente con se-
renitaal futuro, in cui potremo parte-
cipareal consolidamento del mercato
deiclientienergy che sarainevitabile,
gia dal secondo semestre, anche per
effettodel Covid». Con queste parole
il direttore generale di gruppo Gio-

vanniBarberis commentainumeriin
fortissima crescitadell’'ultimo eserci-
zio della societa fondatanel 2003 da
PieroSaulli, presidente eamministra-
tore delegato, e dalla moglie Sabrina
Corbo, vice presidente esecutiva, che
haguidatol'espansionein Gran Bre-
tagna dove il gruppo conta S8oomila
clienti oltre ai 350mila italiani.

Il bilancio 2019, che per motivitec-
niciestato chiusoloscorso 3oaprile (e
dunque recepisce 16 mesi di attivita),
haregistratoun fatturatodioltre 2 mi-
liardi, un Ebitda di124 milioni(dai 27
milionidel 2018) eun utile nettodi3s
milioni,afronte di17o milionicircadi
proventistraordinarie dizémilionidi
accantonamentiafondocrediti. Orala
posizione finanziaria netta & positiva

per 21 milioni e il patrimonio netto,
contuttiiprofittidestinatiariserve, &
arrivato a 55 milioni. «Partendo da
questi numeri - aggiunge Barberis -
abbiamo messo a punto un business
planal 2026 comunque conservativo,
vistoche non prevede nessuna opera-
zione straordinaria né la liberalizza-
zione del mercatonel 2022, mainogni
caso proiettatosulla crescita», Tradot-
to in numeri: 10omila clienti in piti,
unabase minimadiEbitdadisomilio-
nil'anno, un patrimonio netto e una
cassadisponibileche nel 2026 arrive-
rannorispettivamente a125e140 mi-
lioni anche perché nonverradistribui-
to alcun dividendo. Sulla potenziale
M&A — come riportato da Radiocor -
verrasempre tenutoaccesounfaroma

senza farefollie, visto cheal momento
i pochi dossier sul mercato hanno
spesso richieste economiche troppo
elevate. «Piuttosto credo che gia dai

prossimimesiperdiversi piccoliope-
ratori i nodi arriveranno al pettine.
Oggi in Italia abbiamo 300 societa di
venditamale prime 10 controllanoil
90% del mercato: — sottolinea Barbe-
ris,in passatogia CfodiHerae Acea—
nel giro di due anni la situazione si
normalizzera e torneremo a circa 30
soggetti:noisiamo prontiaconsolida-
re quelliin difficolta, evitandocosipe-
raltrodiscaricare onerisul sistemain
unafasedelicatacomeil post Covid».

Negliultimi tempi gia variopera-
tori medio-piccoli hanno pagato ad
altissimo prezzo le dinamiche, non

sempre ineccepibili, del mercato
energyitaliano (e il caso, peresempio,
di Meta, Gala o Eviva) e anche Green
Network ha dovuto risalire la china
mentre sul mercato circolavano voci
diricercadipartner finanziarieindu-
striali. Oggilasituazione & completa-
mente diversa: lasocieta ha chiusoil
2019 con 9,5 TW di energia elettrica
venduta, attorno al quinto posto in
Italia. «Ora - conclude Barberis - ci
focalizzeremo su Pmi, retail e grandi
aziende che cidanno volumirilevanti
come Arcelor Mittal, puntando su
concetticomel'e-commerce, laloyal-
ty, perchéil difficile non é tanto acqui-
sireiclientima tenerli, ela consulenza
perle piccole imprese».
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